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Az EU nyerstej álagára



Spot árak alakulása





Feldolgozói átadási árak (Ft/kg, Ft/liter, AKI PÁIR)





24 ↔ 58 
cent/kg



20 ↔ 56 
cent/kg







A növényi alapú italok, tejhelyettesítők, tejtermék 
alternatívák…





A „tej” kizárólag az egy vagy több fejésből nyert rendes tőgyváladékot jelenti, az ahhoz történő hozzáadás vagy 
abból történő kivonás nélkül.

A „tejtermékek” a kizárólag tejből származó termékek, elismerve azt, hogy adhatók hozzájuk az 
előállításukhoz szükséges anyagok, feltéve, hogy ezeknek az anyagoknak a használata nem a tej bármely 
alkotóelemének teljes vagy részleges helyettesítését szolgálja.

A következőket kizárólag a tejtermékekre kell fenntartani (forgalmazás valamennyi fázisában): savó, tejszín, 
vaj, író, vajolaj, sajt, joghurt, kefir, tejföl, (…)
(1308/2013/EK rendelet)

A fogyasztók élelmiszerekkel kapcsolatos tájékoztatásáról szóló 1169/2011/EU rendelet 7. cikke értelmében az 
élelmiszerekkel kapcsolatos tájékoztatás nem lehet megtévesztő, különösen annak jellege, azonossága 
tekintetében, az élelmiszerekkel kapcsolatos tájékoztatásnak pedig pontosnak, egyértelműnek kell lennie.











Növényi alapú termékek eladása 
(2020-2022, forrás: GFI Europe és NielsenIQ)

• A 13 európai országra kiterjedő kiskereskedelmi értékesítési adatok azt mutatják, hogy a növényi alapú 
élelmiszerek értékesítése 2022-ben 6%-kal – 2020 és 2022 között pedig 21%-kal – nőtt, és elérte az 5,8 
milliárd eurót.

• A növényi „tej” értékesítési értéke 19%-kal, több mint 2 milliárd euróra nőtt 2020 és 2022 között

• 2022-ben a növényi „tej” 11%-os piaci részesedéssel rendelkezett a teljes tejkategóriából.

• Ezt a kategóriát az infláció is kevésbé érintette, a növényi „tej” ára 2022-ben 1%-kal nőtt, szemben a 
hagyományos tej 17%-os növekedésével.

• Németország volt az az ország, ahol 2022-ben a legtöbb növényi alapú „tejet” értékesítették, több mint 500 
millió euró értékben. 

• Az egy főre jutó eladások tekintetében azonban Svédország vezetett, átlagosan 8,30 eurót költött 
személyenként.



CY 2020 CY 2021 CY 2022

Volumen (ezer liter, tonna)

Total PBA DAIRY 15 039 20 107 20 231

PBA drink 14 066 18 352 18 863

PBA yoghurt 318 678 512

PBA dessert 323 636 532

PBA cream 332 441 324

PBA HÚSHELYETTESÍTŐ 409 567 614

Érték (millió Ft)

Total PBA DAIRY 9 366 13 513 14 154

PBA drink 7 618 10 218 11 188

PBA yoghurt 617 1 410 1 111

PBA dessert 476 1 039 1 156

PBA cream 654 846 699

PBA HÚSHELYETTESÍTŐ 1 031 1 592 1 849
(GfK)







GVH gyorsított ágazati vizsgálat

• 2023. január 20. – június 13. 

• …az élelmiszerdrágulás okai, …

• …amennyiben a GVH olyan körülményt észlel az ágazati vizsgálata során, amely arra mutat, hogy a tej és 
tejtermékek árainak emelkedését valamilyen tisztességtelen, versenykorlátozó piaci magatartás 
okozza/okozta, úgy törvényi hatáskörében megteszi az ennek orvoslásához szükséges lépéseket...

• …előfordulhatnak versenykorlátozások vagy versenyjogi szempontból kezelhető problémák is …



1. Nyerstej alapárprognózis felülvizsgálata
A módszertan a GVH vizsgálat szerint egy olyan árképleten alapul, amelynek egyes elemei 2023-ban tovább 
növelhetik a tejtermékek áremelkedését, ezzel fűtve az inflációt. A GVH az árképlet felülvizsgálatát javasolja a 
Terméktanács számára, melyhez a nemzeti versenyhatóság felajánlja szakmai támogatását. Ez egy „árhorgony”, 
egy „árcentrum”. (Egyvalaki használta ☺ …).

2. Élelmiszer árstop tekintetében szakmai konzultációs segítség (aug. 1. kivezetés)

3. Online árfigyelő rendszer fejlesztése és üzemeltetése

4. Növényi italok árképzése, fogyasztásuk ösztönzése
A növényi italok és szójagurtok kereskedői árrése és áfaszintje magasabb, mint a kapcsolódó tejtermékeké. A 
GVH javasolja kereskedelempolitikai eszközökkel az érintett fogyasztói kör kedvezőbb helyzetbe hozását. A 
növényi ital helyettesíti a tejet... A növényi ital kevésbé környezetterhelő…

5. Fenntartható csomagolás ösztönzése
Költségcsökkentési és fenntarthatósági szempontból a GVH javasolja a tejtermékek (elsősorban tej, tejföl és 
joghurt) visszaváltható csomagolásban történő értékesítésének ösztönzését.

6. Folyamatos versenyhivatali fellépések



„… a nyerstej átadási ára hazánkban 2021 második felétől kezdődően elszakadt a termelési költségektől, azoknál 
meredekebben és nemzetközi összevetésben is jelentős mértékben emelkedett….”

„… a kiskereskedelmi verseny ösztönzése ugyanakkor kiemelkedően fontos, … A kiskereskedők ugyanis a 
beszerzési tárgyalásaikon keresztül befolyásolni tudják az ellátási lánc alacsonyabb szintjeit is … „

Retro Rádió / Bochkor Gábor reggeli műsora/ 2023. április 28-i adásában a GVH kommunikációs vezetőjével 
folytatott beszélgetés:

•  „Magyarországon az utóbbi időben nagymértékben emelkedett a nyerstej ára, míg a 2020-2021. években az 
uniós rangsor végén helyezkedett el, addig 2022-ben a 3. helyre került.”

• „A magyar tejtermékek alapanyaga egyre növekvő mértékben import nyerstej, a feldolgozók a magas hazai 
nyerstej árak miatt a szomszédos országokból egyre több alapanyagtejet vásárolnak” 

• „A magas nyerstej ár okozója a Terméktanács árképlete”

• „A Terméktanács egy szakmaközi szervezet, amely a tejtermelőket tömöríti, egy érdekvédő szervezet”



Amit hiányoltunk: …

• sajátmárkás („PL”) vagy feldolgozó márkás (BRAND) tejtermékek megkülönböztetése,

• tej termelői szervezeteket, 

• az árfolyamváltozás tejtermelőkre, feldolgozókra és kiskereskedőkre gyakorolt hatását,

• kevés tejtermelőt vizsgált azokat se ismerjük…

• nagykereskedők, a laktózmentes termékszortiment, 

• nyerstej értékesítési szerződések ,

• ami a spot piacon, majd az EU piacán történik, az 2-4 hónapon belül törvényszerűen bekövetkezik nálunk is, 

• a hazai piaci folyamatok lekövetik az európai trendeket,

•  hazai szereplők tevékenysége kis mértékben gyakorol hatást,

• sajtdömping, hazai félkemény sajtok árát nem mi, hanem az import, a német és a lengyel sajtok ára határozza 

meg, 

• a tavaly ősszel vásárolt/betakarított drága takarmányt etetik a gazdák tárgyév nyaráig.





www.tejtermek.hu

www.tejsziv.hu

https://www.facebook.com/tejsziv 

https://www.instagram.com/tejsziv/ 

https://www.facebook.com/rogosturo.hu 

https://www.instagram.com/rogosturo/

 

http://www.tejtermek.hu/
https://www.facebook.com/tejsziv
https://www.instagram.com/tejsziv/
https://www.facebook.com/rogosturo.hu
https://www.instagram.com/rogosturo/


2022 január óta a Tej Terméktanács a Tejipari Hírlap kiadója. Az elmúlt évben elindult egy, a lap 
modernizálását, értékeinek hosszú távú fenntartását és fejlesztését célzó munkafolyamat. Ennek 
eredményeként ma már nem csak nyomtatott formátumban érhető el a lap (színes printben, a korábbi, 
részben színes verzióhoz képest), hanem időközben elindult a Hírlap saját weboldala 
(www.tejtermek.hu/tejiparihirlap), létrejött az ingyenesen elérhető Tejipari Hírlap Hírlevél, továbbá 
folyamatban van a nyomtatott formátum frissítése, modernizálása is.

 

http://www.tejtermek.hu/tejiparihirlap
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